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Management
summary

Einsatz von Intluencer
Marketing

Frauen bewerten ihre Influencer-Marketing-Strategie
erfolgreicher

80% Frauen schdatzen ihre Influencer Marketing-Strategie

als erfolgreich bis sehr erfolgreich ein, wahrend es bei den

Md&nnern nur knapp zwei Drittel sind

Wer héhere Budgets ausgibt, erwartet mehr Wachstum
44 % schatzen, dass das Influencer Marketing-
Jahresbudget weiter steigen wird. Bei denen mit einem
Jahresbudget von Uber 250.000 Euro sind es sogar 56

Prozent

Die Mehrheit nutzt noch keine Software fiir die
Influencer-Suche

Fast zwei Drittel der Befragten wechseln die
Influencerinnen bei fast jeder Kompagne, doch nur 39%

nutzen eine Influencer Marketing-Software fur die Suche

Influencer Marketing Softwares unterstiitzen
erfolgreich bei der Suche

Eine passgenauere Influencer-Auswahl wlnschen sich
deutlich mehr Befragte, die keine Influencer Marketing

Software einsetzen als solche, die bereits damit arbeiten

Ausblick und Trends

ROI-Messung und Branding-Wirkung sind die gréRten Herausforderungen 2023

Nutzung von Influencer
Marketing Software

“Profis” nutzen Softwares vielfdltiger
Unternehmen, die mehr automatisierte Prozesse etabliert
haben, nutzen Tools deutlich vielfdltiger — inslbbesondere

fUr Reportings und die Durchfuhrung inrer Kompagnen

Softwares helfen bei den lastigsten Aufgaben
Dazu gehoren die Influencer-Suche, Reportings sowie die

Planung und DurchfUhrung von Kampagnen

Der Trend geht zur ganzheitlichen
Kampagnhensteuerung
Das zeigt die Vielfalt der relevantesten Funktionen einer

Influencer Marketing Software

Drei von vier Influencer Marketing Software
Nutzer:innen sind zufrieden
Vor allem bei den groReren Anbietern wie IROIN®

Ist die Zufriedenheit hoch

Die grofRten Pain Points von Nicht-Nutzer:innen kénnten
schon heute gelost werden
Dazu gehoren transparente KPIs und Reichweitendaten

sowie vergleichbare Insights Uber jeden Influencer

An dritter Stelle stehen die Reichweiten-Beeintrachtigungen durch Algorithmus-Anderungen der Plattformen

Standards fur die Erfolgsmessung wiirden helfen, sind aber kaum bekannt

Nur jede:r FUnfte kennt die ANA Guideline, mit der die Messung der Performance von Influencer Marketing Kompagnen standardisiert werden soll

Keine Uberraschungen bei den Top KPIs

Die grofte Relevanz hat die Engagement-Rate, gefolgt vom ROl und der Netto-Reichweite
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Studien-
Steckbriet

e Online-Umfrage
« Erhebungszeitraum: 4. bis 25. April 2023
e Teilnehmer insgesamt: 174 Marketing-Verantwortliche im DACH-Raum

e Studiendurchfiihrung: GreenAdz in Auftrag von IROIN®

FUr die Studie befragt wurden nur Marketing-Verantwortliche, die Influencer Marketing im Unternehmen
betreiben. Dabeil sind in der Stichprobe etwa zu gleichen Teilen Influencer Marketing Experts aus Unternehmen

wie von Agenturseite.

/wei von drei der Befragten sind welblich, grolitenteils Teamleitung oder Manager in Marketing oder Social
Media, und die Branchen, an die sich die IM-Kampagnen richten sind breit gefdchert: Von Konsumgutern und

-MCG Uber E=Commerce mit den grofdten Anteilen Uber Dienstleistungen, Gesundheit, Tourismus, Medien,

Handel und Automobill.
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& Sstrategie

Frauen bewerten ihre Intluencer-
Marketing-Strategie erfolgreicher

Insgesamt schdtzen drel Viertel der Befragten ihre Influencer Marketing-Strategie als erfolgreich bis sehr
erfolgreich ein. Dabei ordnen sich 80% der befragten Frauen hier ein, wdhrend es bei den M&nnern nur knapp

zwel Drittel sind.

Unternehmen sehen mehr Verbesserungspotenzial als Agenturen
Agenturen bewerten inre Influencer Marketing-Strategie zu 87% eher bis sehr erfolgreich. Unternehmen liegen
hier bel nur 65%.

2% keine Strategie

3% eher weniger erfolgreich

25% sehr erfolgreich

21% teils teils @

® 49% eher erfolgreich

Quelle: [ROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=119 IM-Marketing-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Alles in allem, als wie erfolgreich bewerten Sie Ihre Influencer-

Marketing-Strategie?
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fS Jahresbudget

Wer hohere Budgets ausgibt,
erwartet mehr Wachstum

Das Influencer Marketing-Jahresbudget liegt bei mehr als einem Drittel der Befragten unter 50.000 Euro, bel

einem weiteren Drittel bel 50.000 bis 250.000 Euro und bel 13 Prozent bel Uber 250.000 Euro.

9 von 10 Influencer Marketing-Kampagnen richten sich hauptsdchlich an B2C-Zielgruppen. Inslbesondere die

hoheren Jahresbudgets flieen groltentells in B2C-Kampagnen.
Dabei ist der Peak noch nicht erreicht:

44 % schatzt, dass das Budget weiter steigen wird. In dieser Gruppe sind diejenigen mit einem Jahresbudget

von Uber 250.000 Euro am stdrksten vertreten (56%).

8% WeiR nicht [ k.A. 13% > 250.000 €

8% kein festes Budget eingeplant

8% <10.000 € @® 19% 100.001 bis 250.000 €

27 % 10.000 bis 50.000 € @ ® 15% 50.001 bis 100.000 €

Quelle: [ROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=119 IM-Marketing-Experts | Angaben in Prozent| Frage(n): Wie viel Budget planen Sie bzw. Ihr Kunde (falls Sie Agenturen-

Vertreter sind) pro Jahr ca. fur Influencer Marketing ein? Und wie wird sich Ihr Budget fur Influencer Marketing im Jahr 2023 im Vergleich zum Vorjahr éndern? (sinken/gleichbleiben/

steigen/noch nicht entschieden)
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< Beliebteste Plattformen

Instagram
ist die Plattform Nr. 1

Ob Stories oder Reels — Instagram ist die
Plattform, die fast immer fur Influencer
Marketing Kompagnen genutzt wird.
TikTok wird inslbbesondere el hoheren

Budgets hinzugenommen.

O nie

Instagram %

Instagram Stories

o (fost) Immer ® seltener/ sporadisch

[ ()
o (]

Instagram Reels

TikTok
Facebook
Pinterest
Twitch
LinkedIn
Twitter
Shapchat

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis:
n=116 IM-Marketing-Experts | Angaben in Prozent | Frqge(n): Far
welche der folgenden Social-Media-Plattformen suchen Sie die
meisten Influencer? (Matrix-Frage 3er Skala — Top2-Werte in
blau)



IROIN

<] Kampagnen- und Influencer-Anzahl

20 Influencer:innen
pro Kampagne

sind eher die
Ausnahme

Die Anzahl der jahrlich umgesetzten
Kampagnen sind bei den Befragten ganz
unterschiedlich und hdngen auch vom

verfugbaren Budget ab.

Bel der Anzahl der Influencerinnen pro
Kampagne sind sich die Influencer
Marketing Expertinnen einig:

bis zu zehn sind die Regel. In Ausnahmen
werden bis zu 20 eingesetzt. Mehr sind es

sehr selten.

1bis10

10 bis 20

20 bis 50

50 bis 100

mehr als 100

34 % Always on

13% ca.1l bis15 @

Quelle:

Einsatz von Influencer-Marketing 08

® 29% ca.1bisb

® 29% ca.6 bis10

IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis:
n=119 IM-Marketing-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Wie
viele Influencer-Marketing-Kampagnen planen Sie in etwa pro
Jahr? | Wieviele Influencer setzen Siedurchschnittlich pro

Kampagne ein?
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2\ Kooperationspartner:innen

63%

Die Mehrheit nutzt
noch keine Sottware
fiir die Intfluencer-

Suche e

Fast zweil Drittel der Befragten wechselt
die Influencerinnen bel fast jeder

Kampagne. Dabel wdhlen 72% sellbst aus 4%

und noch nutzen nur 39% eine

Influencer Marketing-Software.

haufig - fast bei jeder Kompagne

® selten - wir ergdnzen nur einzelne Influencer

© nie - fast ausschliellich mit den selben Influencern

eigene Auslese 72%

Influencer Software 39%

37%

Eigene Datenbank

Agentur 25%

Influencer-Plattformen (z.B. Reochbird) 17 %

Sonstiges

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis:
n=119 IM-Marketing-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Wie
haufig suchen Sie nach neuen Influencern? | Wie finden Sie die

richtigen Influencer fur Ihre Kompagnen?



IROIN

si1 Erfolgsfaktoren

Einsatz von Influencer-Marketing

Fast die Halfte glaubt, dass sie mit langiristigen
Kooperationen noch erfolgreicher wiren

10

Um noch erfolgreicher Influencer Marketing zu betreiben, brduchte es fur die Befragten vor allem mehr Budget,

|dngerfristige Kooperationen, einen validen ROI-Nachweis und bessere Kommunikationsprozesse mit den

INnfluencer:innen.

Mehr Budget

Langfristigere Influencer-Kooperationen

Valider Nachweis des ROI

Bessere Kommunikationsprozesse mit den Influencern

Transparentere Datenbasis firs Reporting/Optimierung

Passgenauere Influencer-Auswahl

Effizientere Prozesse in der Kompagnenumsetzung

GrolReres Team

Verstéindliche und einfach bedienbare Tools

Tieferes Fachwissen im eigenen Team

Standardisiertere Kompagnenplanung

Unkomplizierteres Handling der Umsetzung

Bessere organisatorische Einbindung des Teams

41%

40 %

37%

36%

32%

30%

25%

20%

Quelle:

19%

16 %

N%

Eine Influencer Marketing Software hilft bei der passgenaueren Influencer-Auswalhil.

53%

43 %

IROIN® Marktstudie: Influencer
Marketing Software 2023 | Basis: n=119
IM-Marketing-Experts | Angaben in
Prozent | Frage(n): Was musste Ihrer
Meinung nach passieren, um Inr
Influencer Marketing (noch)

erfolgreicher zu machen?

Bel den Befragten, die keine Influencer Marketing Software einsetzen, winschen sich knapp die Halfte eine

passgenauere Influencer-Auswahl. Bel Befragten, die mit einer Software arbeiten, sind es nur ein Drittel.
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Software
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{3 Automatisierung und Software-Einsatz

Uber ein Drittel nutzt
noch keine Sottware

54% der Influencer Marketing-Expertinnen schdtzen den Automatisierungsgrad ihrer

Influencer Marketing Kompagnen-Prozesse als relativ weit fortgeschritten ein.

Dabel nutzen Uber ein Drittel der Befragten noch gar keine Influencer Marketing Software.

® 2% gar nicht
6% weil nicht [ k.A.

10% sehr weit [ nahezu voll automatisiert

® 38% gering [ manuell

44 % weit/halb-automatisiert ®

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=67 IM-Marketing-Experts, die eine IM-Software nutzen | Angaben in Prozent | Frage(n): Ihrer Einschétzung nach, wie weit ist
die softwaregestutzte Umsetzung Ihrer Influencer Marketing-Kampagnen in Inrem Unternehmen fortgeschritten?
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(® Nutzungszwecke

"Profis’ nutzen Software vielfaltiger

Befragte mit einem niedrigen Automatisierungs-Level nutzen Tools in erster Linie zum Recherchieren

und Analysieren von Influencerinnen.

Unternehmen, die mehr automatisierte Prozesse etabliert haben, nutzen Tools deutlich vielfaltiger —

insbesondere fur Reportings und die Durchfuihrung ihrer Kampagnen.

Durchsuchen, Analysieren von Influencer:iinnen

Reporting, Dashboard und Analysen

, 39+ 394
zur Messung der Kompagnenwirkung

Planung, Durchfihrung, Uberwachung und
Auswertung der aktuellen Kampagne(n)

Verfolgen und Dokumentieren des Influencer-Contents /-
Aktivitaiten (Social Listening, Content-/Sentiment-Analysen)

Erstellung, Verwaltung und Sedcard-Generierung
des eigenen Influencer-Portfolios

Berechnung von Follower-Uberschneidungen
zur Mediaoptimierung

Optionale Schaltung von Social Ads im Namen der eigenen

: : : . N 6%
Influencer:iinnen zur Reichweitenoptimierung

Schnittstelle fUr Echtzeit Performance-Daten
mit dem eigenen Influencer-Portfolio

Keine speziellen IM-Tools, eher Excel & Co.

@ Anteil in ZG mit low Automatisierungslevel ® um x% héherer Antell bei denjenigen mit hohem Automatisierungslevel

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=28 IM-Marketing-Experts, die eine IM-Software nutzen mit niedrigem Automatisierungslevel n=36 mit hohem
Automatisierungslevel | Angaben in Prozent | Frage(n): Fur welche der folgenden Zwecke nutzen Sie zumindest gelegentlich Tools & Instrumente zur Planung, Umsetzung und Analyse von

Influencer-Kaompagnen?
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(® Nutzungszwecke

Influencer Marketing Software hiltt bei den lastigsten
Aulgaben

Das Recherchieren und Analysieren potenzieller Influencerinnen ist fur knapp 9 von 10 der Befragten der
wichtigste Nutzungszweck — gefolgt von Analysen sowie der Planung und Durchfuhrung von Kampagnen.

Alle drei Bereiche werden gleichzeitig als die ,Iastigsten Aufgaben” im Influencer Marketing angesehen.

Uber die Halfte der Befragten, die keine Influencer Marketing Software nutzen, sehen zudem das Verfolgen und

Dokumentieren von Influencer-Content und -Aktivitaten als besonders Iastig an.

Durchsuchen, Analysieren von Influencerinnen 50+

Reporting, Dashboard und Analysen
zur Messung der Kampagnenwirkung 41+

o
o
(9

Planung, Durchfihrung, Uberwachung und
Auswertung der aktuellen Kampagne(n) 45%

Verfolgen und Dokumentieren des Influencer-Contents /-
Aktivitaiten (Social Listening, Content-/Sentiment-Analysen) 55

Erstellung, Verwaltung und Sedcard-Generierung
des eigenen Influencer-Portfolios 10+

Berechnung von FoIIower—Ubersohneidungen
zur Mediaoptimierung 14+

(<]
o
o
(9

Optionale Schaltung von Social Ads im Namen der eigenen
Influencer:iinnen zur Reichweitenoptimierung s

Schnittstelle fUr Echtzeit Performance-Daten
mit dem eigenen Influencer-Portfolio 23

Keine speziellen IM-Tools, eher Excel & Co.

Kommunikation mit Influencern! Abstimmung des Contents

I

Sonstiges 7+ .
mit Influencern, Managements, Agentur und Kunden

Nutzungszweck IM-Software (n=67 IM-Softwarenutzer) ® Lastigste Aufgaben (n=42 Nicht-IM-Softwarenutzer)

Quelle: [ROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=67/42 IM-Marketing-Experts, die eine/keine IM-Software nutzen | Angaben in Prozent | Frage(n): Fur welche der folgenden
Zwecke nutzen Sie zumindest gelegentlich Tools & Instrumente zur Planung, Umsetzung und Analyse von Influencer-Kampagnen? | Welche Aufgaben sind die Idstigsten in Ihrer Arbeit im
Influencer Marketing? Bitte nennen Sie max. 5 Aufgaben. (aufgrund der Einschréinkung bei den Nicht-Softwarenutzern sind die absoluten Niveaus in der Zielgruppe niedriger als bei den

Softwarenutzern und daher nicht direkt vergleichbar)
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Relevanz der verschiedenen Funktionen

Der Trend geht zur
ganzheitlichen Kampagnensteuerung

Nach dem Suchen und Analysieren von Influencerinnen gibt es drei weitere Funktionsfelder in Influencer

Marketing Softwares, die als dhnlich stark relevant bewertet werden: Reportings und Dashboards, Social

Listening und Content-Analysen sowie Kompagnen-Planung und -Durchfuhrung.

o
o

(<]
o

(]
o

Durchsuchen, Analysieren von Influencerinnen 754% 18 5%

Reporting, Dashboard und Analysen
zur Messung der Kompagnenwirkung

544 224 13% %

=

Verfolgen und Dokumentieren des Influencer-Contents /-
Aktivitaiten (Social Listening, Content-/Sentiment-Analysen)

Planung, Durchfihrung, Uberwachung und
Auswertung der aktuellen Kampagne(n)

3%

o,
o

Erstellung, Verwaltung und Sedcard-Generierung
des eigenen Influencer-Portfolios

Schnittstelle fUr Echtzeit Performance-Daten
mit dem eigenen Influencer-Portfolio

Berechnung von Follower-Uberschneidungen
zur Mediaoptimierung

19+ 30« 294

Optionale Schaltung von Social Ads im Namen der
eigenen Influencer:iinnen zur Reichweitenoptimierung

@® sehr relevant ® eher relevant O teils teils weniger relevant ® Vvallig irrelevant

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=67 IM-Marketing-Experts, die eine IM-Software nutzen | Angaben in Prozent | Frage(n): Welche der folgenden Aspekte sind

fUr Sie am relevantesten, bei denen eine Influencer Marketing Software unterstitzen kann? (Matrix-Frage 5er Skala — Top2-Werte in blau)
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QO Nutzer-Zufriedenheit

Dre1 von vier
Influencer Marketing
Software
Nutzer:innen sind
zufrieden

75% der Befragten, die eine Influencer
Marketing Software nutzen, sind eher bis

sehr zufrieden damit.

Vor allem bei den grolderen Anbietern,
wie IROIN®), ist die Zufriedenheit hoch:
Insgesamt wird diese zwischen 83% bis
88% bewertet.

sehr zufrieden _ 17%
eher unzufrieden - 15%

Uberhaupt nicht zufrieden l 3%

Kann ich nicht beurteilen - 8%

Top 2 Wert:
75%

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis:
n=66 IM-Experts, die mind. eine IM-Software nutzen | Angaben in
Prozent | Frage(n): Wie zufrieden sind Sie mit Ihrer genutzten

Influencer Marketing Software insgesamt?
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I PaintPoints von Nicht-Nutzern
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Die grofsten Pain Points konnten
schon heute gelost werden

Die grofdten Pain Points von Befragten, die nicht mit einer Influencer Marketing Software arbeiten,

sind transparente KPIs und Reichweitendaten sowie vergleichbare Insights Uber jeden Influencer.

Eine entsprechende Influencer Marketing Software bietet hier schon heute einfache Losungen.

transparentere KPIs und
Reichweitendaten statt Schdtzungen

differenziertere, vergleichbare Insights
Uber jeden Influencer

klarere Zielsetzung

mehr Budget fur Influencer Marketing

genaueres (datengestutztes)
Zielgruppen-Targeting

besserer Informationsaustausch
Mit den Influencern

weniger Recherchezeit fur die Suche
nach den richtigen Influencern

weniger burokratischer
Verwaltungsaufwand

besserer Uberblick insbesondere
bei vielen Influencern

besserer Informationsaustausch
zwischen den Teamkollegen

keine dezentralen Excel-Listen
und - Tabellen mehr

@® sehr wichtig @® auch wichtig

35% 27 % 324
27 % 324 35%
22 244, 494

27 %

@ eher unwichtig

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=39 IM-Marketing-Experts, die (noch) keine IM-Software nutzen | Angaben in Prozent (Rest auf 100% kA.)| Froge(n)z Wenn Sie

mal an lhre letzten IM-Kampagnen denken und eine gute Fee wurde Ihnen drei Wunsche erfullen, damit die ndchste Kompagne noch besser und erfolgreicher Iduft: Was wdrden Sie sich

wunschen? | sortiert nach Topl
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K Die gréoBten Herausforderungen 2023

ROI-Messung und
Branding-Wirkung

Die Messung des ROI sowie der Nachwels
der Brandingwirkung stehen ganz oben
auf der Liste der Herausforderungen an
das Influencer Marketing, auch in 2023.
An dritter Stelle stehen die Reichweiten-
Beeintrachtigungen durch Algorithmus-

Anderungen der Plattformen.

Den Nachweis der Brandingwirkung von IMKampagnen _ 48 %
Die Beeintrdchtigung der Influencer-Reichweiten durch
: ) 47 %
Algorithmus-Anderungen der Plattformen
Die Auswahl der richtigen Influencer _ 37%
Manipulierte Daten der Influencer _ 34 %
Fraud und Fake Interaktionen _ 29 %
Den zeitlichen Aufwand far das operative _ 274,
Kampagnenmanagement °
Sonstiges . 4 Steigende Kosten/ TKPs von Influencern und parallel dazu

gesunkene Kaufkraft durch Inflation ROAS Ziele schwer zu erreichen
Zusammenbringen von Brand und Influencer Community! Aktuell

steht nur die Beziehung von Brand und Influencer im Mittelpunkt

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis:
n=106 IM-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Zum Abschluss
noch ein paar kurze Fragen zur allgemeinen Lage des Influencer
Marktes in DACH: Was sehen Sie als Ihre grolten

Herausforderungen fur Inr Influencer Marketing in 20237
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] ANA Guideline

Die Standards fur die Erfolgsmessung
sind kaum bekannt

Nur jede:r FUnfte kennt die ANA Guideline*. Genutzt wird sie kaum. Da die Messung des ROl nach wie vor als
grolte Herausforderung im Influencer Marketing gilt, ware die Bekanntmachung dieses Standards ein wichtiger

Schritt. Influencer Marketing Softwares wie die von IROIN® haben diese Guideline bereits integriert.

1% Ja, wir nutzen die ANA Guideline

21% Nein, wir kennen die ANA Guideline zwar, nutzen sie aber nicht bewusst

® 78% Nein, nie gehért - was ist das?*

*Die ANA Guideline ist ein 12-seitiges PDF der Association of National Advertisers (ANA). Es handelt sich dabel um
plattformubergreifende Definitionen von Metriken und KPIs, die der Verband in Kooperation mit Agenturen und Unternehmen im

Sommer 2022 veroffentlicht hat, um die Messung der Performance von Influencer Marketing Kompagnen zu standardisieren.

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=105 IM-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Apropos Standardisierung und Erfolgsmessung im Influencer Marketing:

Nutzen Sie schon die ANA Guideline in Inrem Unternehmen?
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Keine Uberraschungen bei den Top KPIs

Die grofdte Relevanz hat die Engagement-Rate, gefolgt vom ROI, der Netto-Reichweite, den Conversions und

dem Tausendkontaktpreis (TKP).

@® sehr relevant ® eher relevant O teils teils weniger relevant @ Vvollig irrelevant

Awareness Metriken

Total Reach/Netto-Reichweite

Cost Per Reach [ CPM (Tausendkontaktpreis)
BrandUplift a

Total Video Views 39+ 3% 23

Total Impressions 33% 36% 20 N

Gost per ngagemen

overailCampaign santimen |

Engagement Metriken

Engagement-Rate

Like Follower Ratio (Anzahl Likes zu Reichweite)

o
®

Leads (z.B. Gewinnspielteilnahmen)

Conversion Metriken

h

Total Traffic Generated/Websitetraffic <y 394 84
Cost per Conversion 43+ 30% 16
Return on Investment (ROI)

Total Conversions (z.B. konkrete Soles)

Total Sales [ erzielter Umsatz

Quelle: IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 | Basis: n=101 IM-Experts | Angaben in Prozent | Frage(n): Zum Abschluss noch eine Frage zur Erfolgsmessung: Welche KPI sind fur Ihre

IM-Kampagnen am wichtigsten? (nach ANA Guideline) | (Matrix-Frage 5er Skala — Top2-Werte in blau)



Uber uns

Green Adz

GreenAdz verfugt Uber langjdhrige Erfahrungen
IN Mediaforschung und IT-Beratung und war fur
zahlreiche grolde und mittlere Unternehmen der
Digitalwirtschaft und des Mittelstands tatig — als
mediaresearch42 ist die
Werbewirkungsforschung ein vertrautes
Forschungsfeld mit Gber 100
Werbewirkungsstudien fur Kunden diverser

Branchen.

GreenAdz hat das erste nachhaltige
Rekrutierungs- und Incentivierungskonzept fur
Befragungen an digitalen Touchpoints
entwickelt. GreenAdz-Einladungen zu
Befragungen incentivieren jede Teilnahme stets
mit einer Baumspende fur ein Baumpflanz-

Projekt in Sambia.

Kontakt

Dr. Sandra Gdartner

Markt-/Mediaforscherin

mit Leidenschaft und gruner Seele
mediaresearch42 Forschung & Beratung
Geschdaftsfuhrerin GreenAdz GmbH & Co. KG

Tel. +49 151 22632872
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IROIN® Influencer Marketing Suite

Die IROIN® Influencer Marketing Suite ist Europads
fUhrende All-in-One Software fur Influencer

Marketing.

Seit 2015 entwickelt IROIN® gemeinsam mit
Expertinnen datenbasierte Technologie-
Lésungen fur den perfekten (Work-)Flow entlang
des gesamten Influencer-Marketing-Prozesses -
von der Influencer-Suche Uber die Pflege des
Portfolios bis hin zur Kompagnen-Auswertung

auf Instagram, TikTok, YouTube und Twitch.

Unter der FUhrung des Management-Teams von
Moritz Wasserek (CEO), André Kilz (CTO) und
Matthis Betz (CCO) ist das 20-kopfige
iInternationale Team neben dem Hauptsitz in
Erfurt auch in Homburg und Berlin ansdssig.
Innovative Ideen fur komplexe Prozesse,
iIndividuelle Anpassungsmaoglichkeiten und ein
Expertenteam unterstutzen internationale
Brands und Agenturen bei der Durchfuhrung

ihrer Influencer-Marketing-Kampagnen.

Moritz Wasserek

Geschaftsfuhrer & Grunder

Sie haben noch Fragen, Feedback oder
Anregungen? Dann freue ich mich uber Ihre

Malil oder Inren Anruf.

Moritz@iroin.io | LinkedIn
Tel. +49163 6304977
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